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Informe General



Sobre este informe

Este informe presenta los resultados de un analisis de las
iniciativas sociales y comunitarias realizadas por 75
empresas de distintos rubros a partir de los reportes
integrados o de sostenibilidad correspondientes al afo
2024 con el fin de medir el impacto social positivo que
generan las empresas.

Se consideraron los Reportes publicados antes del 15 de
Julio del 2025 y con informacién procesable.

El analisis incorpora fuentes secundarias publicas que
complementan la informacion.
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Metodologia

- Metodologia BFactor®, integra variables de contexto
como lineas base comunitarias, caracteristicas
especificas de la intervencion (Intensidad: duracion,
calidad y frecuencia), y efectos causales a partir de
modelos inferenciales

- Resultado de puntaje normalizado en una escala
relativa, en la que el valor de referencia (1.000
puntos) corresponde a Antofagasta Minerals, empresa
con el mayor impacto social positivo generado
durante el ano 2024
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‘ 1 1 INDUSTRIAS

‘ 75 EvpPrESAS

‘ +900 INICIATIVAS EVALUADAS

‘ +4 millones rersonas impPaCTADAS
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Las iniciativas evaluadas se han clasificado en 21 temas segun sus caracteristicas
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PUNTAJE DE IMPACTO SOCIAL POR INDUSTRIA

vineria D 268

Banca y Servicios Financieros 1,723
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CANTIDAD DE INICIATIVAS POR INDUSTRIA
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PERSONAS IMPACTADAS POR INDUSTRIA

Alimentos y Agroindustria 1,201,333
Energfa, Combustibles y Agua. | 599,030
Banca y Servicios Financieros 728,490

Retail y Centros Comerciales [ 517,854
Bebidas y Vitivinicola — 291,529
Mineria [ 131,328
Forestal - 98,129

Telecomunicaciones y Tecnologia [ 70,921
Acuicultura 58,137
AFP 49,907

Infraestructura, Transporte y Servicios Industriales 30,620
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RELACION ENTRE IMPACTO, CANTIDAD DE INICIATIVAS Y PERSONAS

@® %lImpacto %Iniciativas @ %Personas Impactadas
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| RESULTADOS GENERALES
Conclusiones

No existe un enfoque unico "mejor".

Se identifican 3 estrategias principales por industrias:

Impacto Profundo y Focalizado ég; MINERIA

* Alto % Impacto
« Bajo % Personas Impactadas @ FORESTAL

Alcance Amplio y Menos Intensivo % ALIMENTOS
« Bajo % Impacto ,
« Alto % Personas Impactadas @ ENERGIA

Equilibrio entre Impacto y Alcance

* % Impacto % Personas Impactadas @ BANCA
proporcional




BSPONSOR

RESULTADOS TERRITORIALES




918 9.275 4.077.277

INICIATIVAS PUNTOS DE IMPACTO PERSONAS IMPACTADAS

NACIONAL

9 Regién de Coquimbo

MAYOR IMPACTO 4 3 0/ é:
1.206 pts | 60 iniciativas | 26.966 personas (0 =

. _ DEL IMPACTO
9 Region Metropolitana CORRESPONDE A MINERIA Y

MAYOR CANT. DE INICIATIVAS BANCA
1.019 pts | 171 iniciativas | 361.932 personas

9 Reglén del Biobio DEL IMPACTO CORRESPONDE
MRS/ OIS0 S HBRSOIN A INICIATIVAS DE EDUCACION

1.088 pts | 109 iniciativas | 721.088 personas Y VULNERABILIDAD
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ANALISIS TERRITORIAL GENERAL: INCLUYE INICIATIVAS SIN ASIGNACION
REGIONAL
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4 )
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Valparaiso

Metropolitana

ZONA CENTRO

e OHiggins

Maule
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35%

DEL IMPACTO TOTAL SE
CONCENTRA EN LA ZONA CENTRO

DEL IMPACTO CORRESPONDE
A BANCA'Y SERVICIOS
FINANCIEROS

924.640

PERSONAS IMPACTADAS

DEL IMPACTO SON
INICIATIVAS DE EDUCACION Y
VULNERABILIDAD
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Y ® —1laAraucania

@ ——— LosRios

& —— los
Lagos

ZONA SUR

INDICE IMPACTO SOCIAL EMPRESARIAL 2025

20%

DEL IMPACTO TOTAL SE
CONCENTRA EN LA ZONA CENTRO

(M)

63% G

DEL IMPACTO CORRESPONDE
A ENERGIA Y FORESTAL

902.966

PERSONAS IMPACTADAS

DEL IMPACTO SON
INICIATIVAS DE EDUCACION
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NO TERRITORIAL

El andlisis no territorial

engloba aquellas
iniciativas que no se
limitan a una regién
especifica, [gle} que

generan un impacto a nivel
pais, ya sea porque se
llevan a cabo de manera
asincronica o  porque
abarcan varias zonas del
pais, como es el caso de
las donaciones.
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 RESULTADOS TERRITORIALES
Conclusiones

- La Zona Norte concentra el 21% del impacto
total, con el 90% de este impacto proveniente de
ERVITIAE

- La Zona Centro representa el 35% del impacto
total, con el 31% de la Banca.

« La Zona Sur concentra el 20% del impacto total,
con el 63% proveniente de las industrias de
Energia y Forestal.

« La categoria "No Territorial" concentra el 24%
del impacto total, con el 64% de este proveniente
de Retail y Banca.
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RESULTADOS POR TEMATICA




PUNTAJE DE IMPACTO POR TEMATICA

Educacién
Vulnerabilidad
Agua Limpia y Saneamiento 1233
Deporte 421
Fomento Emprendimiento 394
Hambre Cero 392

Arte y Cultura

Innovacion 199
Areas verdes 194
Alianzas para lograr los Objetivos JEEE)
Integracién Social
Vida Submarina 177
Inclusién Minoria [ 156
Accién Por El Clima 125
Tecnologia 108
Salud y Bienestar 75
Seguridad [P 64
Reinsercién Laboral 55
Energia Asequible y No Contaminante = 55
Desigualdad |12
Prod. y Consumo Responsable 2
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RELACION ENTRE IMPACTO, CANTIDAD DE INICIATIVAS Y PERSONAS

@ %Impacto %lIniciativas @ %Personas Impactadas
40%
30%
20%
0% [ -. '.' . I-.'.alll al_ a.a a all_ - B
RN O o 2 o o & & & ) 2 2 2 2 2 3 & > e & N
'oC‘O _\-\\b?’ \é\& Q"é -\é‘& & &@ 'a"\o & é::;o (700 ’g\\(‘ 7\(\0«\ C\‘& O\oq; @c}'o & & s {@6‘ ,‘}6‘” S
bo(d {5’0 'b@ F b\@ ‘0“2’ (\5\ ‘7\& O & & N > & \?‘Q QR?? N & ~9¢‘5) S
& & & & & ) & P O & N & o <@ \J c, & @ & R
S P & @ & A I & G > & Q N & § N Q€
~\ < { Ay ¥ N & & > o) o & C o
@ & @ & < & & 2 & o &
& © 0% A A b @ @ N &
§ & A2 N &
NG & Q > 3
&) « 4 & P
v & W& O
W > Q
V\ PN
&
&

INDICE IMPACTO SOCIAL EMPRESARIAL 2025 3- BSPONSOR




 RESULTADOS PORTEMATICA
Conclusiones

« La Educacion como Eje Central y Estrategico.

 Impacto Profundo en Necesidades Criticas
(Agua Limpia y Saneamiento)

« Diversificacion de Esfuerzos y gran rol de los
privados en catastrofes nacionales.
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RECOMENDACIONES

INDICE IMPACTO SOCIAL EMPRESARIAL 2025 3- BSPONSOR



RECOMENDACIONES
GENERALES

1.- Definir la Estrategia de Impacto (Integral)

2.- Optimizar la Medicion y Reporte (Eficiencia)
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RECOMENDACIONES
GENERALES

3.- Fomentar la Colaboracion
4.- Alianzas con ONG:

Financiar programas o iniciativas
especificas (Smart Money Social)
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Resultados Impacto BSPONSOR

#2 Soprole 221 pts
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Resultados Impacto

A, ANTOFAGASTA

A  MINERALS 1.000 pts

#2 BHP 392 pts
#3 [ FREEPORT-MCMORAN 203 pis
#4 Teck 183 pts
#5 @ CODELCO 121 pts
#6 lundin mining 101 pts
#7 | KINROSS | 81 pts

#8 ﬂE 63 pts

#9 (7 remyvees 35 pts




Resultados Impacto BSPONSOR
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Una compania Principal




Resultados Impacto BSPONSOR
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Resultados Impacto
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Resultados Impacto BSPONSOR

« Colbun

#1

#02 CNCI 228 pts
#3 COP=C 147 pts
#+ W Eaidsa
#5 QES chile 99 pts
#6 FEVAGUAS 76 pts
# SNGIO 63 pts
#8 @) abastible 57 pts
#9 @ Gasco 23 pts

#10 metrogas'® 1pts




BSPONSOR

Resultados Impacto

#1 Cmpc’ 500 pts

#2 Arduco 349 pts
#3 I MASISA 30 pts
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